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Esperamos que puedas encontrar el libro que estas necesitando! Estrictamente hablando, se posicionan URLs de páginas. La nueva receta del Kit-Kat de Nestlé 2.2. El talento de los creativos no tiene límite, pero algunas redes como Facebook ya vienen con la herramienta de serie: son las llamadas Aplicaciones a las que ya hemos hecho referencia con Trip Advisor, una especie de juegos, sencillos pero con una gran interactividad, que cada cual puede desarrollar y distribuir libremente para que los usuarios los compartan que, si se saben enraizar en torno a los valores de marca, suponen un éxito casi asegurado. 9. No se necesitan costosos medios de producción. 29. El sector de la Radio siempre ha sido un segmento con muchas dificultades, donde sólo los grandes tienen medios y recursos, mientras que los pequeños viven en muchos casos gracias al voluntarismo de sus becarios y la alta motivación de éstos. 17. En la banca, nada es igual que hace una década, cuando había que ir a la sucursal para cualquier cosa. Ya sólo queda realizar las búsquedas, por lo que podremos optar por buscar contenidos web, por usuarios o por contenidos multimedia. Poco después se produjo la adquisición de Doubleclick y ahí ya tuvo lugar la primera gran reacción del sector contra la concentración de poder que está adquiriendo Google. No vamos a decir en paralelo porque necesita información del Plan General de Marketing para poder realizarse, pero en caso alguno se desarrolla de una forma subordinada al mismo, por cuanto las decisiones que se tomen en el mismo afectarán al resto del Plan General. Pronto sólo se manejarán campañas integradas que utilicen los soportes y formatos más adecuados para cada cliente según el mensaje que quiera transmitir a su target, sin preocuparse de si dichos soportes son o no electrónicos. 3. Una gran noticia para todos los anunciantes pues sin duda se generarán interesantísimas oportunidades desde el punto de vista del Marketing. Enfatizar las unidades de precio alto en la publicidad; incrementar el presupuesto de publicidad en un 20%. Y con esto el Plan de Marketing Digital ya está escrito. También las hay más locales: en España Tuenti hace furor entre los chavales más jóvenes y además maneja perfectamente el concepto blended: el IE ha montado con ellos una campaña para promocionar nuestra recién adquirida universidad entre los adolescentes en base al regalo de una camiseta Tuenti+IE si recomiendan nuestras sesiones informativas a un cierto número de amigos que acaban por asistir. La evaluación va a servir para demostrar el grado de rentabilidad del Plan de Marketing. — Estrategia optimizada: Pleno de la ONU (marketing de afiliación). Adicionalmente se ha de contar también con un análisis de la distribución. Pero no todas lo hacen en igual medida, sino que dicho cambio está relacionado con lo que se denomina el factor multiplicador de la tecnología: el número de veces que una tecnología es capaz de mejorar la función o el objetivo que le ha sido asignado. Si esto ocurre, lo más probable sería que se convirtiesen en el standard válido para los negocios y SL volviese a ser el mundo de fantasía que la comunidad de los elfos abandonó cuando las primeras grandes empresas empezaron a instalarse. 10.3. Redes electrónicas de contactos. ¿Se alcanzan objetivos con el peor de los escenarios? 21. E-encuestas. El resultado no puede ser más positivo como lo refrenda una encuesta llevada a cabo por la consultora Millward Brown a amas de casa de 25 a 65 años que prueba que la campaña ha alcanzado un 73% de recuerdo, es decir, ese porcentaje de encuestados recuerdan haber visto el anuncio en televisión. 4. En términos de intención de compra, el mix utilizado generó un aumento de 3 puntos porcentuales y basados en este resultado los investigadores comenzaron a variar la proporción de publicidad de cada medio a través de modelos estadísticos. Muy al contrario, constituye el auténtico corazón de la obra, por cuanto es la clave para conseguir que el Marketing de nuestra empresa se vuelva realmente Blended, en base a ser capaces de realizar el mix de formatos y acciones tradicionales y digitales a un nivel estratégico y no táctico. Relájate y disfruta con Caja Madrid. Y lo que más nos puede interesar, ¿qué influencia tiene en el marketing y la publicidad? Nuevas herramientas, viejos objetivos. 2. Como el ejemplo con el que cierro la explicación en clase: el viral personalizado de Dexter, la serie del canal de TV americana FX que acaba de llegar a España de la mano de Cuatro. Un poco más de detalle se debe aportar al respecto de las estrategias: empezando con su carácter general (cuota vs. margen, ofensivas vs. defensivas) y su evolución a lo largo del tiempo. Y eso es lo que en websa100 te ofrecemos, a través de nuestros ebooks gratuitos de marketing digital . Realmente no. Adelante, la ventaja del pionero cada vez está más en riesgo... El Plan de e-marketing ha de recoger, pues, las acciones de marketing digital más adecuadas para cada empresa —dependiendo de su sector, mercado y targets— por área de marketing de cara al cumplimiento de objetivos planteados. Creo que ésta es una de las principales virtudes de Blended marketing, y lo que digo me consta que es cierto: es un libro que ha recorrido un doble camino. No sé, no sé, esto suena muy interesante, pero creo que los clientes de XESK son más inmigrantes digitales que otra cosa...... Aunque también se pasan por la tienda jóvenes cazadoras de tendencia, que sin duda son nativas digitales. — Estrategia optimizada: Patio de vecinas (business virtual communities; infomediarios: reintermediación electrónica). Es, sin embargo, innegable, que en mercados como el norteamericano la repercusión de los spots decrece, especialmente en los targets más jóvenes, pero eso no significa que haya que renunciar a ellos. La mejor definición del SEO (siglas en inglés de Search Engine Optimization, optimización para motores de búsqueda) o posicionamiento en buscadores lo encontramos en la Wikipedia: La tarea de ajustar la información de las paginas web que se pretenden hacer aparecer en primeras posiciones de resultados en la recuperación de información en la base de datos de los grandes Motores de Búsqueda de Internet a través de sus algoritmos de búsqueda es conocida como SEO. en los que pueden leer cuando quieran las novedades de todas las webs a cuyos canales están suscritos. Así, en Ideas in a Jar tenemos que decirle a muchos clientes que no se puede querer comprar «cuarto y mitad de viral». Suyos son los bocetos de los resúmenes titulados «conceptos clave» que cierran cada capítulo, garantía para el autor de que se entendía lo que pretendía transmitir. . 13 datos de clientes (tarjeta de fidelización) que me permitirá hacer ofertas específicas a este cliente, una orden de reabastecimiento automática al proveedor del artículo que está vendiéndose, una operación de pago a través de medios de pago electrónicos (tarjeta de crédito o débito) y además, hasta es probable que seamos nosotros mismos, los clientes, los que estamos haciendo de cajeras. 8. Stakeholders Sites: empleados (Intranets), accionistas (Internet) y distribuidores (Extranets). Los enlaces patrocinados son un formato publicitario de texto que contienen un enlace a la página web del anunciante, que paga al buscador sólo cuando el usuario hace clic sobre dicho enlace.  También se va a considerar que se van a mantener la Compra Media Unitaria, el Índice de Repetición de Compra y la Tasa de Conversión de Leads en Ventas del año 2006 en todas las zonas geográficas y en las ventas online. Se dejar de mencionar que ostenta las mejores estrategias para lograr una cuenta exitoso, todo lo cual se aborda en este libro de Vilma Nuñez, incluyendo recursos para facilitar este proceso. Bundle Pricing. 41. MEDIOS DIGITALES La expansión del internet es constante, Independientemente de vuestro sector, ese target, ¿tiene menos de 35 años de media? Los precedentes no le favorecen: ya nadie se acuerda de las BBSs que fueron las precursoras de los actuales sitios de Internet; son muy raros los casos de tecnologías punta que llegaron a estandarizarse en su primera versión comercial. Desalia: el mundo de los deseos según Ron Barceló, 2.6. La segmentación comportacional y la investigación de mercados digital El efecto sobre las agencias 10.1. Pero no es el acto de la venta el único reforzado por el e-marketing de todos los del proceso de comercialización: otros como sin ir más lejos la atención a priori y servicio a posteriori al cliente encuentran apoyo en herramientas como el asesoramiento digital de compra o el servicio post-venta online. ¿Qué características de la TV, qué operaciones de recepción, qué estructuras son el centro de esta transformación? — Publicidad: Desarrollar una nueva campaña global dirigida al público objetivo, que apoye la estrategia de posicionamiento. Direct Search Engine Marketing. MPG nació hace treinta años y fue la primera agencia de medios en España. Introducción 15.2. Proveedor: ______Accción: ______Especialidad: ______Dirección: ______Teléfono: ______E-mail: ______Web: ______Y con esto ya está. ¿Invertís en publicidad en TV? Desarrollaremos estos conceptos a lo largo del presente capítulo. Dos datos más a destacar son la relevante importancia de las e-encuestas y las redes electrónicas de contactos. El mundo según Google: ¿un monopolio inevitable? Coste Contamos con un coste estimado de desarrollo de 7.500 €. Y, por último, se ha de contar con el detalle de la situación del producto/servicio. En relación con la frecuencia de uso, WhatsApp es la Red que registra una mayor continuidad en declarativo (96% de los clientes afirma utilizarla a diario), seguida de Instagram (81%) que se instala en la segunda . La Alta Dirección habrá tenido que identificar los puntos fuertes y débiles (normalmente como parte interna de un DAFO, pero no tiene por qué ser así necesariamente) de la propuesta de valor de la empresa en referencia a sus recursos internos de la compañía. Es famoso el caso de Wall-Mart, empresa que no hace mucho era famosa por sus prácticas de discriminación racista y sexista. Una vez definidos los objetivos generales de marketing y digitales llegará el momento de aplicar cada uno de esos objetivos de e-marketing a aquellos targets de todos los que sea necesario impactar que puedan ser alcanzados de forma electrónica. Pero para las dudas que siempre surgen en ese paso intermedio entre el Plan de Marketing Digital aún sin rematar y su implementación aún sin abordar, tengo un compromiso de ayuda gratuita adquirido con todos los lectores de este libro. Campaña de Fagor. Heineken UK. Además, desde muy pronto comienzan a observar fenómenos extraños... ¿Qué está pasando en la inquietante isla? No sería muy caro comprar los derechos de música étnica en algún país de estos y desarrollar unos podcast. 4. Las nuevas generaciones se expresarán más directamente por la imagen, por la facilidad de uso de los dispositivos de grabación, almacenamiento y distribución, y por su propia cultura, principalmente audiovisual. Asegúrese de que estas frases sean claras y de que la acción que desea que realicen esté activada en la página de destino. Además importantes revistas, suplementos y diarios también asistieron al evento y escribieron extensos reportajes del evento y de las vivencias de los jóvenes asistentes a la fiesta, en lo medios escritos más leídos del momento. La «piedra filosofal» se obtiene así de una mezcla de formatos que en el IE Business School hemos dado en llamar Blended Marketing. En concordancia con la propuesta anterior, se ubica este maravilloso texto especializado en marketing para acompañar estos nuevos nuevos tiempos que así lo demandan con sus constantes cambios de estrategias e innovaciones. Algunos cientos de dólares y unos pocos días de desarrollo tecnológico. Hasta entonces YouTube no había utilizado este modelo de negocio y muchos consideraban esa la clave de su éxito. 86 como recordaréis, estaba dirigida a universitarios: apostamos por el MSN Messenger y fue, de largo, lo que mejores CTRs obtuvo. Llegó no solo para quedarse, sino además, como el relevo de las nuevas prácticas empresariales, dejando al marketing tradicional solo como un complemento. Marketing viral. ¿Qué ROI (Retorno de la inversión) deseo alcanzar? Sin embargo, a día de hoy la mayor parte de las campañas que tenían por protagonista a The Third Screen (la tercera pantalla) que se venían desarrollando en nuestro mercado no eran más que la adaptación mobile de las campañas de publicidad sobre soporte e-mail. Yo siempre comento en clase que este no es el caso Lost, sino que es el caso Losties, como se llaman entre sí los seguidores de la serie. ¡Ya sólo te quedará darle el formato adecuado! Iniciando ya el análisis sectorial, se ve que más allá de los cinco formatos más relevantes comunes a todos los sectores, los más significativos son los blogs corporativos, minisites promocionales, las listas de distribución/RSS Marketing, las comunidades virtuales de negocios y la publicidad contextual. 23. Beneficio: 996.135 €. La mejor forma de verlo será con un ejemplo y ninguno más adecuado que el del vídeoblog con más éxito en USA, Wine Library TV. Como máxima expresión del Blended Marketing Móvil destacan los códigos BIDI o QR-Codes, que permiten acceder a contenido online (vídeos, etc.) El producto/servicio que ofrecéis, ¿es susceptible de beneficiarse del approach de «The Long Tail»? TV, radio, prensa; la Publicidad Tradicional tal como la conocemos ya no funciona por sí sola. Marketing del Persmiso: n.o? Recuerdo perfectamente la primera vez que entré después de que un amigo techie me lo recomendase con estas premonitorias palabras: «hay de todo, no sólo vídeos divertidos que también; es como el Google de los vídeos». MINISITES PROMOCIONALES Encargados: Mes 1. Si os dais una vuelta por Madrid en Google Earth ya veréis muchas representaciones tridimensionales de este tipo, como las Torres Kio. Sci-fi (ciencia ficción) un poco más cerca de ser sci-fact (realidad científica). Marketing viral. Quizás lo más adecuado sería adaptar el minijuego desarrollado para el marketing viral para conseguir «amigos de XESK». El cuarto va a ser un ejemplo práctico. Los marketers especializados en sistemas multinivel o network marketing conocen muy bien el poder de esas redes humanas. Tras haber extraído conclusiones estratégicas a partir de nuestro DAFO digital, tenemos que bajar un poco más cerca de tierra y seguir investigando el enfoque online de tres elementos clave: el mercado, el cliente y el producto/servicio. En relación a los presupuestos de costes e ingresos previstos en el Plan. Estos libros sobre Marketing Digital, más allá de la pura intención de vender más, pretenden potenciar e integrar a las prácticas actuales. — Dedica sólo un 5% de sus ventas a publicidad y promoción, mientras que algunos competidores presupuestan el doble. El ciudadano anónimo no es ya un DNI impersonal y sin voz sino que puede erigirse en líder de opinión en cuestión de horas si tiene algo que contar o mostrar —a través de YouTube, por ejemplo, si se trata de un vídeo— que realmente interese a los demás. Como parte de nuestra selección hemos incorporado libros en inglés y en portugués, para que disfrutes del tema en cualquiera de estos idiomas, si así lo deseas. Número de formularios rellenos y facturación online por producto promocionado. El éxito de la primera herramienta (el número de asistentes a los chats con Vicente del Bosque tras ganar el Madrid la Copa de Europa y de Lucía Lapiedra tras estrenar su primera película X rompieron todas las previsiones) nos confirma la importancia de una MULTIDIRECCIONALIDAD de la que ya hemos debatido. Y al directivo de la PYME le servirá como completo ejemplo a seguir... ¡Espero, que para unos y para otros, resulte de gran ayuda! Efectividad. Esta propuesta de libros sobre Marketing Digital, tiene un plus, ya que ofrece un completo curso de Marketing Digital. Catálogo electrónico. En sintonía con el texto anterior, se presenta este práctico manual, a cargo de Ana G. Duque, quien provee al lector del paso a paso para lograr al fin monetizar su blog, y a cambio, obtener los ansiados ingresos fijos que todo escritor necesita a fin de poder dedicarse de forma exclusiva a la escritura. Para ello es necesario conocer las herramientas de e-marketing publicitarias —como los microsposts o el SMS-marketing— pero también de comunicación —como las redes electrónicas de contactos o las comunidades virtuales— de promoción —como los PLVs digitales o los cupones electrónicos— e incluso de investigación de mercados —como el VRM o la e-segmentation— y de control —como la audimetría electrónica o los e-GRPs. Otro tema es que tengas graves problemas internos que quieras intentar que no trasciendan. Por tanto de cara a la confección del próximo Plan de Marketing de su empresa, no se deje llevar a ninguna postura extrema; ya sabe que nunca son buenas en el ámbito empresarial. «Los resultados proporcionados por este estudio muestran cómo el incremento de la cobertura es un hecho, pero no menos importantes son la significativa repercusión en la intención de compra y la capacidad para implicar a los consumidores y modificar sus comportamientos», lo que en el sector se denomina con el término de engagement. Ya todos buscamos las imágenes que nos interesan en YouTube, como yo por ejemplo los goles de mi querido Sporting de Gijón; con el sistema actual de matcheo por tags podrían, como mucho, ofrecerme en el vídeo comercial previo entradas para el próximo partido y más probablemente, productos deportivos en general, pero imaginaos ahora el impacto que tendría que antes de ver el vídeo de un hat trick de Mate Bilic como el del otro día en el Sánchez Piz•juán me ofreciesen su camiseta... 5.3. Poder de decisión/negociación en la compra. PEARSON EDUCACIÓN S. A. no asume ningún tipo de responsabilidad por los daños y perjuicios derivados del uso de los datos personales que pueda hacer un tercero encargado del mantenimiento de las páginas web ajenas a PEARSON EDUCACIÓN S. A. y del funcionamiento, accesibilidad o mantenimiento de los sitios web no gestionados por PEARSON EDUCACIÓN S. A. Las referencias se proporcionan en el estado en que se encuentran en el momento de publicación sin garantías, expresas o implícitas, sobre la información que se proporcione en ellas. Canales temáticos patrocinados. Hagámoslo todo lo mejor que podamos en materia de precios; al fin y al cabo, se trata de la única de las 4 Ps que nos trae ingresos en vez de gastos... › Promotion. Una vez más, no debemos caer en el error de pensar que desarrollar un Plan de Marketing Digital consiste en estructurar y presupuestar un montón de acciones a partir de una estrategia y un presupuesto determinados por el Plan de Marketing General; la perspectiva digital debe ser estratégica y no táctica, y nada hay tan estratégico como el cliente, un cliente que además, como ya hemos visto es el gran protagonista de los canales digitales y el gran beneficiado por el nuevo reparto de poder que éstos traen a las relaciones comerciales. Por ejemplo, si la empresa quiere obtener 18 millones de € de beneficio y su objetivo de rentabilidad es del 10% sobre las ventas, debe establecer un objetivo de ventas de 180 millones. Pero su colaboración ha ido mucho más allá. Antes de responder a la pregunta sólo quiero dar el dato de que la industria del vídeojuego de consola tiene una de sus fuentes principales de financiación en los anunciantes que van a realizar distintas formas de product placement o sponsorship en el mismo hasta el punto de que estos acuerdos se producen incluso antes de empezar a desarrollar el juego para que la homogeneidad con los contenidos del juego sea la máxima posible. Hacer up-selling y cross-selling de productos y servicios. 15.4. — Producir beneficios netos de 18 millones de € en 2009. Avatar Marketing. 2. ¿Habéis oído hablar de ella? Crear una base de compradores fuera de Madrid. Los usos principales de las Redes Sociales son divertir (81%), interactuar (77%) e informarse (66%), de forma transversal. Se suelen colocar en el título. 8) Conteúdo para geração de leads. 8. Durante este tiempo una audiencia de mujeres adultas fue entrevistada y se cuantificó la percepción que ellas tenían sobre el jabón Dove. ¿Tenéis una estrategia integrada SEM+SEO? Modelos electrónicos de precios offline. Participation: n.o? Canales temáticos patrocinados. Este libro es fruto de la curiosidad de nuestros alumnos que, en las clases, nos demandan no solo que les expliquemos los fundamentos del marketing, sino que quieren conocer las nuevas . AJUDE-NOS A DIFUNDIR O HÁBITO DA LEITURA! Pero también simultáneamente ha de servir para dar los detalles esenciales del Plan a aquellos que lo tienen que implementar. Description: It is a medium sized book for any moderate reader. Siguen algunos ejemplos: — Público objetivo: Familias de alto poder adquisitivo, especialmente la mujer compradora. Así no olvidaréis la importancia del blended especialmente cuando la campaña se dirige a un target transversal a todos los grupos de edad... No todos los ejemplos iban a ser éxitos; y además es bien sabido que de los fracasos se aprende más que de los triunfos. Estrategias optimizadas: — Hollywood. Dos fundamentales: la primera, que bien estructurada su integración, la publicidad audiovisual debe coexistir en todos los medios; y segunda y más importante: que muy poco a poco la publicidad audiovisual digital terminará imponiéndose a la tradicional y es necesario ir ideando nuevos formatos y metiéndolos en nuestro mix para que no nos coja el toro. Y por último nos quedan los buscadores semánticos, que se basan en que el algoritmo del buscador sepa lo que realmente está buscando. Se debe tratar de aprovechar las posibilidades de Internet para integrar contenidos y negocio de la forma más natural posible, permitiendo por ejemplo la posibilidad de que alguien realice una búsqueda y, como resultado de ésta, localice un producto interesante que pueda comprar con un simple clic, poniéndoselo fácil al cliente que quizás no pensaba comprar pero que lo hará si le ofrecemos algo que le resulte útil. Estas combinaciones de mujeres se convirtieron en reales y acudieron a programas de radio y de televisión. Aceptando las preferencias del consumidor. No os lo perdáis. Allá por los inicios de 2006 ya había sites que distribuían vídeos de interés aprovechando la tecnología flash; uno de ellos era Rocketboom, que fue el primero en insertar un vídeo comercial delante del vídeo de contenido que los usuarios realmente querían ver; era el 13 de marzo de 2006 y acababa de nacer el online video advertising que en sólo dos años ha revolucionado el universo web. Desde el punto de vista de las 4 Ps, el Producto es la compañía en sí misma, el negocio, cuyo concepto hay que esforzarse para trasnmitir al cliente de la forma adecuada. Jóvenes vuestros clientes o no, ¿qué esperáis para meter la funcionalidad de suscripción por RSS en vuestro site? Campaña de Mahou y «La Roja». Seth Godin también se monta en el autobús del cambio de perspectivas, trabaja de forma maestra las reglas del marketing, las 4 Pes y las desfasadas prácticas existentes que dejaron de ser eficientes desde hace muchos años. Para continuar analizando cliente, mercado y producto/servicio desde la perspectiva digital. Todo el mundo debería ser capaz de entender la esencia del Plan de Marketing Digital con sólo leer este executive summary, que debería incluir: Las asunciones de base en que se fundamenta el plan. . Queda a la vista en las siguientes tablas, en las que se recogen —para cada sector de actividad— los veinte formatos que los encuestados han considerado más efectivos: › Administraciones Públicas y ONGs. › Control en el tiempo. ACCIONES DE E-BRANDING, Concepto Se ha de poner en marcha un blog sobre tendencias y vanguardias de la fusión entre oriente y occidente en la capital, en el que con una periodicidad de cuatro días se haga un post sobre tendencias de ropa, lugares exóticos para visitar, restaurantes de moda, complementos, exposiciones, mobiliario, etc. Objetivos estratégicos del Plan General de Marketing 15.4. 3.4. Quiere nuevas posibilidades si se dirige hacia los nativos digitales para los que las muestras son ya plenamente representativas. tecnologías en la gestión empresarial en general y, más en particular, a las estrategias de marketing de las organizaciones. Todos los fans de Batman saben que se trata de un abogado colaborador del superhéroe que, después de que le lancen ácido al rostro, se convierte en Dos Caras, el jefe mafioso de la ciudad. — Investigación de marketing: Incrementar el presupuesto en un 10% para mejorar el conocimiento del proceso de elección de los consumidores y los movimientos de la competencia. En cuanto a la actualización del Plan, hay que dar por descontado de antemano que será necesaria. Dado el enfoque del modelo de Plan de e-Marketing que se propone, el tipo de control al que se va a hacer referencia es el estratégico. Un total de 568 «followers» son los que ya tiene Enrique Dans, profesor del Instituto de Empresa y uno de los blogger más influyentes de nuestro país, que se ha convertido en el español «más seguido» en Twitter, el segundo en castellano tras el mexicano Eduardo Arcos. La segunda fase incluyó vallas interactivas en las que los hombres podían votar su combinación preferida y un contador iba mostrando los resultados. Estrategias De Marketing Digital Libro De Fernando Maciá Domene Pdf ☝ Magnifico y actualizado "resumen" de las principales estrategias de marketing digital, así como ejemplos y opciones de todas ellas. La frecuente participación tiene que ir acompañado de aporte real y valioso como para ser tomado en cuenta como un usuario calificado, el detalle del éxito para conseguir visitas y aumentar el posicionamiento es el enlace hacia su página web presentado en su firma. Digámoslo en una sola palabra: sexo. VII. La idea sería realizar un análisis DAFO —El análisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades) o SWOT (Strengths, Weaknessnes, Opportunities and Threats) en inglés es una de las principales herramientas de dirección estratégica y fue desarrollada en los años ochenta en la Harvard Business School— desde una perspectiva marketiniana, análisis en el que lo importante no será el formato rigurosamente académico ni la presentación final de las conclusiones, para los que sí se puede consultar con ayuda profesionalizada si se consideran importantes, sino el proceso reflexivo que conduzca a las mismas, para el que nadie está más capacitado que los ejecutivos de la compañía. Y participar dando valor al prosumer. — Necesita encontrar una proposión única de venta. Sí, sí, es mucho más común de lo que parece; casi habitual... Sobre todo si tenéis varias agencias encargándose del SEM de divisiones o grandes líneas de producto diferentes; ¿es vuestro caso? Presupuesto. Como todo el mundo sabe, el marketing digital se esta convirtiendo en un nuevo método para poder hacer negociaciones a nivel global sin necesidad de pertenecer a un trabajo convencional ni tener que estar bajo horarios rígidos de trabajo, ni tener que ir de comercio a comercio o de puerta a puerta.Todos sabemos que el marketing digital aplica las estrategias de comercialización . 
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